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Sâmbătă,  24 aprilie 2010, Sala de Sedinta 

Bd. Mamaia nr. 124 

8.30 – 09.00 
Transfer de la hotel Dacia, Mamaia la universitate 

Inregistrare participanţi 

09.00 – 09.30 
Deschiderea oficială a programului 

Prezentarea modulului (echipa, structura modul si evaluare finala) 

9.30 – 11.00 

plenara 

Prezentare interactiva a problematicii: 

 Ce este marketingul universitar?  

 Strategia de marketing universitar.  

 Mix-ul de marketing. 

11.00 – 11.30 Pauză  

11.30 – 13.00 

plenara 

Prezentare interactiva a problematicii: 

 Mediul extern al universităţii. Componente. Metode de analiză. 

 Clienţii universităţii 

13.00 – 14.00 Masa de pranz 

14.00 – 15.30 

plenară 

Discutii pe grupuri asupra unor aspecte privind: 

 Brand (imagine, reputatie, prestigiu).  

 Public Relations. Targuri educationale 

 Advertising. On-line marketing 
Facilitatori:        Grigorut Cornel/Razvan Zaharia/Remus Zagan 

15.30 – 16.00 Pauză  

16.00 – 17.30 

grupuri 

Prezentarea rezultatelor discuţiilor pe grupuri.  

Studii de caz 

Facilitatori:        Grigorut Cornel/Razvan Zaharia/Remus Zagan 

17.30 – 18.00 

Rapoarte asupra activităţilor din cadrul grupurilor  

Feedback. Chestionar  

Despre elaborarea proiectului final: conţinut, structură (model).  

Facilitatori:        Grigorut Cornel/Razvan Zaharia/Remus Zagan  

 


